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John Thompson,  
La Nueva Visibilidad 

“El desarrollo de los medios masivos hace que los 
políticos se desprendan de la visibilidad pública 
para generar, a través de estrategias 
comunicacionales, sus propias autoimágenes 
desde la distancia. Este nuevo escenario traería 
consigo el establecimiento de la intimidad 
mediatizada de la vida política,  un fenómeno no 
exento de riesgos.” 
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http://www.youtube.com/watch?v=zoInCYb_MMk 
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La Prensa, Cuarto Poder 

¿Reflejo o creación de la Opinión Pública? 
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La política en las democracias 
contemporáneas se juega en 
gran parte a través de las 
industrias mediáticas y bajo las 
lógicas del periodismo y la 
prensa modernas. 
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Imprenta e 
intercambio de 
noticias: 
Nuevas resistencias, 
nuevos poderes. 

1450 
Gutenberg 

1610 - 1620 
Semanarios alemanes 
comerciales 

1702 
Daily Courant (UK). Primer 
diario sin Control del Estado 

Telégrafo 1870 
Teléfono 

Tensiones por el 
control de la 
naciente prensa 
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Escándalos… 

WATERGATE: fraude en la campaña, espionaje político y 
sabotaje, intrusiones ilegales, auditorías de impuestos falsas, 
escuchas ilegales a gran escala por parte del equipo de Nixon, 
que concluye con su propia dimisión el 8 de agosto de 1974.  
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Noticias 
¿Qué son las noticias? 
•  Texto informativo relacionado a un 
acontecimiento relevante para una 
comunidad. 
•  Recorte de la realidad sobre un hecho de 
actualidad que merece ser informado por 
relevancia social. 
•  Información de relevancia pública. 
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Estándares retóricos del 
Periodismo: 

“Lo que la gente necesita saber” 
“El derecho a saber de la gente” 

Ética, punto clave 



Sociología de los Medios de Comunicación 

Habermas y la Opinión Pública 
Segunda generación del pensamiento 
crítico, nacido de la Escuela de 
Frankfurt.  
Critica al marxismo por la excesiva 
centralidad en el plano material y 
económico: necesidad de reconducirlo a 
través de la ética del discurso, mediante 
la acción comunicativa. 
Su teoría de la acción comunicativa 
desarrolla una pragmática general y una 
teoría universal de la sociedad. 
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Habermas y la Opinión Pública 
Lenguaje como base de la democracia, 
permite una comunicación e interacción 
eficaz, equilibrada y libre. 
Mundo de la vida / Sistema social, 
racionalidad / complejidad.  
La complejidad creciente del sistema 
social invade, condiciona y dirige el 
mundo de la vida, degradando sus 
atributos más significativos, como son la 
libertad, la identidad, la memoria, el 
sentido natural de la existencia.  
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Habermas y la Opinión Pública 
“Historia y Crítica de la Opinión 
Pública” (1962) 
¿Es posible plasmar un sistema social 
en el que los anhelos de la opinión 
pública tengan una traslación al plano de 
la acción política? 
La Opinión Pública en consonancia con 
una política deliberativa es una 
alternativa para superar déficits de 
democráticos contemporáneos. 
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Habermas y la Opinión Pública 
“Historia y Crítica de la Opinión 
Pública” (1962) 
Critica la instrumentalización de la 
comunicación de masas por lo que las 
instituciones deben regular y corregir los 
excesos, haciendo efectivos el respeto y 
la promoción de los derechos humanos. 
Planteamiento habermasiano: 
perspectiva pragmático-discursiva y 
utópica, que identifica capacidades 
discursivas y cooperativas en los 
ciudadanos. 
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La Opinión Pública, en cuanto 
reflejo del mundo de la vida, debe 
evitar la manipulación en el 
engranaje del ejercicio político 
democrático y su relación con los 
medios de comunicación. 
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Vuelta al poder de los medios 
Maxwell McCombs 

Teoría del  
Agenda Setting 
•  Más de 400 estudios empíricos de 
Agenda Setting 
•  35 años de investigación 
•  Períodos electorales y no electorales 
•  Diversos y distantes países 
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Maxwell McCombs 
Reacciona contra la tendencia de los 
60’s: Percepción Selectiva (Lazarsfeld) 
Los efectos de los medios se 
extienden mucho más allá, son 
“constructores de realidad”. 
NO ES UNA VUELTA A LA AGUJA 
HIPODÉRMICA: no se considera a los 
audiencias como conjuntos de 
autómatas programables por los 
medios informativos. 
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Paul Lazarsfeld 
En los años 40’ propone una 
Teoría de los Efectos Limitados 
(no conductista). 
Two Step Flow: se relativiza la 
influencia de los medios masivos 
de comunicación. 

Estímulo (emisor)      Respuesta (receptor) 

Líderes de opinión 
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Paul Lazarsfeld 

“ ” 
Los medios de comunicación 
masivos no son tan efectivos 
para moldear opiniones de las 
personas. 
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Agenda Setting 

PRENSA - CONVERSACIÓN -OPINIÓN - ACCIÓN 
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Walter Lippmann 

“La información que suministran 
los medios informativos juega un 
papel central en la construcción 
de nuestras imágenes de la 
realidad” 

PSEUDO-ENTORNO 
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Walter Lippmann 

PSEUDO-ENTORNO 

ENTORNO 
El mundo ahí afuera 

Percepciones privadas del mundo ahí afuera 

INDIVIDUOS 

Medios, centran 
su atención en un  
puñado de temas.. 
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Walter Lippmann 

La opinión pública responde no al 
entorno sino al pseudo-entorno 
construido por los medios informativos, 
que se encuentra más allá de nuestra 
experiencia directa. 
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Ray Funkhouser 

¿Cómo sabemos que los medios crean 
realidad? 
Funkhouser demostró que la agenda 
informativa no se correlaciona con los 
hechos registrados en la realidad, 
fortaleciéndose la tesis del pseudo-
entorno. 
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Agenda Setting 

Agenda Setting 

1er Nivel 
Los medios seleccionan 
temáticas y excluyen las 
que no son de interés 

2do Nivel 
Una vez elegidos los 
temas jerarquizan la 
importancia de cada uno 
de ellos 
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Agenda Setting 

“ ” 
Los medios de comunicación no 
nos dicen qué pensar pero sí 
sobre qué pensar. 

Estructuración del mundo y de la opinión pública 
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CAUSA-EFECTO 
Los estudios realizados en EE.UU. y 
resto del mundo muestran una 
relación causa-efecto entre la agenda 
mediática y la agenda pública. 

Agenda Setting 
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¿Cuál cree que es el 
problema más importante al 
que se enfrenta hoy este 
país? 

Gallup 
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Chapel Hill: 
Primer estudio de agenda setting 
realizado por Combs y Shaw en las 
elecciones de EE.UU. en 1968. 
Enfocado en votantes indecisos, se 
encontró alta correlación positiva 
entre la agenda mediática y la agenda 
de este grupo. 

Agenda Setting 
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A través de una metodología 
cuantitativa y de análisis de contenido, 
se compara: 

Agenda Setting 

la incidencia de ciertas 
noticias, su relevancia 
y atributos 

los temas que declara 
la audiencia como 
importantes. 
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¿Por qué ocurre? 
Concepto de necesidad de orientación como una 
explicación psicológica del proceso de agenda-
setting.  
Este concepto se define a través de dos criterios: 
el grado de relevancia que un tema posee para 
un individuo y el grado de incertidumbre que 
provoca en este individuo el desconocimiento de 
un hecho o tema.  

Agenda Setting 
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¿Por qué ocurre? 
Se generaliza que una gran relevancia y una 
gran incertidumbre definen una gran necesidad 
de orientación en el público. A su vez, a mayor 
necesidad de orientación del público, mayor 
susceptibilidad de éste a la influencia de la 
agenda setting.  

Agenda Setting 
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¿Por qué ocurre? 
También, se explica que el efecto del 
establecimiento de la agenda está limitado por la 
experiencia personal, la cual considera si los 
temas son entorpecedores, es decir, si las 
personas tienen experiencia directa acerca de 
ellos en sus vidas diarias, o si los temas son no 
entorpecedores, es decir, si solo se puede saber 
de ellos a través de los medios de comunicación. 

Agenda Setting 
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Aunque hay estudios que revelan la 
falta de omnipotencia mediática 
(correlación negativa entre variables), 
el agenda setting se muestra como una 
constante. 

Agenda Setting 
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¿TV o Prensa Escrita? 
¿Qué influye más? 

Depende. 

Agenda Setting 
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Tipología de Acapulco 
Datos agregados Datos individuales 

Agenda en su 
totalidad 

I. Competición II. Autómata 

Item único de la 
agenda 

III. Historia 
Natural 

IV. Retrato 
Cognitivo 
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¿Fin de las correspondencias entre 
agendas mediáticas y agendas del 
público? 
¿Qué pasa con la fragmentación de 
las audiencias? 

Internet y Agenda Setting 
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El aumento de la oferta de 
contenidos, ¿daría paso a agendas 
exclusivas y personalizadas? 
McCombs: es dudoso. 
Exageración al estilo “dot com 
bubble”.  

Internet y Agenda Setting 
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McCombs: es dudoso. Es un 
desafío metodológico, pero se 
espera encontrar las mismas 
tendencias. 
(Internet aún no tiene el status de 
la TV, la Radio y el Periódico) 

Internet y Agenda Setting 



Good Bye Lenin 

Sociedad, Organización y Nuevos Medios 
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Las noticias como 
creadoras de realidad, de 
horizonte de un mundo 
conocido, de una sociedad 
viva, de un entorno (o 
pseudo-entorno) de 
orientación. 
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Medios informativos al 
servicio de los asuntos 
públicos, de la cohesión 
social. También de la 
propaganda. 
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Estrategia narrativa de 
Good Bye Lenin: 
Cómo mantener una 
ilusión imposible frente a 
cambios irreversibles 
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Elisabeth Noelle-Neumann 

La Espiral del Silencio 
Opinión Pública: Nuestra Piel 
Social 

Enfoque psico-sociológico de la 
Opinión Pública. 



Sociología de los Medios de Comunicación 

Elisabeth Noelle-Neumann 
Nació en Berlín, Alemania, en 1916. 
Estudió periodismo con Emil Dovifat en 
Berlín, y filosofía e historia en Königsberg 
y Munich. Amplió estudios de periodismo 
en la Universidad de Missouri, Estados 
Unidos. Se doctoró en periodismo en 
Berlín en 1939. A los 19 años se unió al 
Partido Nazi y militó activamente, con 
escritos ideológicos en las publicaciones 
del momento. Concluida la guerra 
mundial, cambió su expresión política y 
ocultó su pasado.  
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Elisabeth Noelle-Neumann 
•  Las corrientes de opinión dominantes o 
percibidas como vencedoras generan un 
efecto de atracción que incrementa su fuerza 
final. 
•  Los movimientos de adhesión a las grandes 
corrientes de opinión son un acto reflejo del 
sentimiento de protección que confiere la 
mayoría y el rechazo al aislamiento, al silencio 
y la exclusión. 
•  Quienes se identifican con corrientes que 
pierden vigencia o no tienen el reconocimiento 
mayoritario, tratan de ocultar sus opiniones.  
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Elisabeth Noelle-Neumann 
•  Los individuos tienen un sentido perceptivo de 
evaluación del ambiente ideológico, de las modas de 
opinión y de los valores que constituyen valores 
mayoritarios y minoritarios. 
•  Las ocultaciones y los silencios son, sin embargo, 
más probables en los regímenes totalitarios que en 
aquellos donde la está garantizada la libertad de 
expresión. 
•  El papel de los medios es significativo, en la 
medida que sus valores de agenda y su papel de 
habilitador de la presencia o protagonismo 
contribuye a la percepción social de los climas de 
opinión mayoritarias o políticamente correctas. 
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Elisabeth Noelle-Neumann 
•  El efecto de los medios recobra aquí una 
importancia mayor a la que habían fijado los 
sociólogos norteamericanos de los años 50 y 60 -
teorías de los 'efectos limitados’. 
•  Los medios, a través de sus contenidos, 
contribuyen a establecer el espacio público de 
debate y, con ello, el marco en el que se desarrolla la 
opinión pública.  
•  Los silencios de los medios, sus ocultaciones de la 
realidad, llevan consigo la salida de la escena de 
aquellos valores y protagonistas que han perdido 
huella publicada o emitida. 



Los efectos de los medios son, a juicio 
de Noelle-Neumann, acumulativos, de 
modo que su incidencia en la opinión no 
es inmediata, sino que se va fraguando 
y consolidando en función del número 
de medios que avalen una postura y el 
tiempo que persistan en una posición.  

Elisabeth Noelle-Neumann 



Sociedad, Nuevos 
Medios y Cultura de la 

Movilidad 

Jorge Hernández Cerda  | Sociólogo UC | Master en Sistemas Interactivos 
www.jhc.cl 

Algunos derechos reservados: 
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Evolución tecnológica 

PRODUCTIVIDAD (Economía) 

COMUNICACIÓN (Medios) 

Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 
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PRODUCTIVIDAD (Economía) 

Revolución Industrial Revolución de la Información 
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Revolución Industrial 
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Pos-fordismo 

Sistema de producción que encontramos en la 
mayoría de los países industrializados actualmente: 

•  Nuevas tecnologías de información 
•  Énfasis en los tipos de consumidor, en contraste 
con el previo énfasis en las clases sociales. 
•  Surgimiento de los servicios y trabajadores de 
'cuello blanco'. 
•  La feminización de la fuerza de trabajo. 
•  La globalización de los mercados financieros. 
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Una era de cambios, la 
Era de la Información 
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APOCALÍPTICOS 

INTEGRADOS 

OBJETIVOS 

Teorías contemporáneas 
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Información “Materia prima” de la 
sociedad post 

industrial 

Sociedad post 
industrial 

Sector terciario de la 
economía 

Servicios 

Globalización 

Ciencia y tecnología 

Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



La Era de la Información surge por efecto de una 
Revolución comparable a la Revolución 
Industrial 

Manuel Castells 

Segunda mitad del siglo XX: 

Revolución de la Información 

Las sociedades progresan gradualmente, pero asistidas por 
saltos radicales en los modos de producción 
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Negocios: aerolíneas Low Cost 
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Negocios: aerolíneas Low Cost 
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Sociedad de la Información 
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Sociedades de la Información 
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Sociedades del Conocimiento 
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UNESCO, Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la 
Ciencia y la Cultura 
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Sociedad de la 
información 

Sociedad del  
conocimiento 

Cultura contemporánea de alta complejidad 
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Evolución tecnológica 

Sociedad de Masas Sociedad Interactiva 

Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 

COMUNICACIÓN (Medios) 
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Evolución de los medios Siglo XX 

90’s 80’s 00’s 70’s 60’s 50’s 

TV, Cine, sociedad de masas 

TV, Cine + cable + video + primeros PC, 
sociedad de masas con elección 

07 > dispositivos móviles, 
“Mass self communication” 

TV, Cine ….+ 
Internet, sistema multimedia, 

sociedad interactiva, TV digital 
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TV en los 80’s y sociedad de masas 

¿Aldea Global? 
Sólo en una dirección 
(esquema emisor-receptor) 

Comienza la diversificación de la 
audiencia de masas. 
Un medio, muchos mensajes. 

Tendencia hasta hoy: diversificación, 
descentralización y personalización de la TV 
con control de empresas y gobiernos. 
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Sistema multimedia y sociedad interactiva 

Internet: fin de la Audiencia de Masas 
Fuerte impacto social >  Concentración en el hogar 

    Individualismo 

Sistema distribuido fundamentalmente por 
las empresas del entretenimiento 
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Sistema multimedia y sociedad interactiva 

Modelo social/cultural caracterizado por: 

1)  Extendida diferenciación social y cultural 
2)  Estratificación social creciente entre los 

usuarios/espectadores 
3)  Integración de todos los mensajes en un 

modelo cognitivo común 
4)  Captura dentro de sus dominios la mayor parte 

de las expresiones culturales en toda su 
diversidad 
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Fin de la Audiencia de Masas 

Inicio de la 
 CULTURA DE LA 

VIRTUALIDAD REAL 
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Fin de la Audiencia de Masas 

No 
 CULTURA DE LA 

REALIDAD VIRTUAL 

Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



 CULTURA DE LA VIRTUALIDAD REAL 

“Es un sistema en el que la misma 
realidad es capturada por completo, 

sumergida de lleno en un escenario de 
imágenes virtuales, en el mundo de 

hacer creer, en el que las apariencias no 
están sólo en la pantalla a través de la 
cual se comunica la experiencia, sino 
que se convierten en la experiencia.” 

El sistema multimedia crea realidad 
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W. Russell Neuman  
EL FUTURO DE LA AUDIENCIA MASIVA 

Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 

ORWELL1984 

Teoría de la sociedad de 
masas 

MEMEX 

Comunicación y 
Teoría del desarrollo 

Revolución de las 
comunicaciones 

Psicología de la 
audiencia masiva 

Economía política de  
los medios masivos 



50 AÑOS DE INTERNET 

90’s 80’s 00’s 70’s 60’s 50’s 
•  Sinceración de la Web 
•  Web 2.0 
•  Blogs 
•  Periodismo ciudadano 
•  Dispositivos móviles 
•  TV IP 
•  GPS 

Primeros experimentos 
DARPA 

•  Primeros browsers 
•  Boom de Internet 
•  Crecimiento 
exponencial 
•  Consolidación 
•  Burbuja punto com 
•  Caída de las punto 
com 

ARPANET 

Fase experimental Fase de desarrollo 

•  Primeros sistemas de 
correo electrónico 
•  Otras redes 
•  Masificación de los PC 
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La Web 1.0 

•  Plataforma informática que refleja a su medio 
antecesor. 
•  Escasa interactividad. 
•  Voluminosa oferta de contenidos pero en 
esquema top down. 
•  Limitadas posibilidades multimedia. 
•  Distinción entre productores y consumidores de 
información. 
•  HTML. 
•  Especulación financiera (burbuja punto com). 

Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 
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Revista TIME, personaje del año 2006: “YOU” 
Link: http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,1569514,00.html 
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MEME O’REILLY MEDIA + MEDIA LIVE 

WEB 1.0 WEB 2.0 

Sistemas de gestión de contenidos 

Britannica online 

Publicación 

Sitios Web personales 

Favoritos 

Directorios (taxonomía) 

Ofoto 

Especulación dominios 

Page views 

Double click 

Wikis 

Wikipedia 

Participación 

Blogging 

RSS, Atom 

Etiquetado (folksonomía) 

Flickr 

Optimización motor de búsqueda 

Coste por clic 

Google AdSense 
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Wiki 

Wiki 
Sistema de creación y edición colaborativa de 
contenidos en el que varios usuarios pueden escribir y 
mejorar un documento de manera fácil y rápida. 

Link: http://www.wikipedia.org 
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Wiki 
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James Surowiecki 
The Wisdom of Crowds (2004), Cien mejor 
que uno. Valor que tiene el intercambio e 
integración de conocimientos individuales. 
La suma de decisiones colectivas de muchas 
personas resulta más acertada que las 
decisiones individuales que pueda tomar un 
solo miembro del grupo. 
Las decisiones tomadas gracias a la 
conformación de una sabiduría colectiva 
pueden ser más inteligentes que las de los 
mismos expertos. 
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Folksonomía 

Folksonomy 
Sistema de organización de la información en el que los 
usuarios asignan por medio de TAGS (etiquetas, 
palabras sueltas) la categoría correspondiente a los 
datos. 

Link: http://www.technorati.com 
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Arquitectura de 
participación 
Estructura que hace posible que múltiples usuarios se 
beneficien de la acción de los demás. Es un atributo que 
mejora los servicios de la Web 2.0. 
Organización de la interacción de los usuarios. 

W1.0 W2.0 

Arq. de información 
+ 
Arq. de participación 

Arq. de información 
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http://www.eternalmoonwalk.com 



Software social 
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Blog 
Bitácora personal o institucional ordenada 
cronológicamente que se sirve de las tecnologías 2.0 y 
que está teniendo la mayor presencia en los buscadores 
producto de la fuerte interrelación entre los bloggers. 
Es la principal herramienta del Periodismo Ciudadano. 
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Long Tail 
Economía de cola larga 
Una de las características de la nueva economía que 
introdujo Internet consistente en modelos de negocios de 
basan su estrategia en los nichos de consumidores 
usuarios de Internet a nivel mundial, cuya suma de 
acciones son equiparables a los top ventas tradicionales.  

“The short tail” 

W1.0 W2.0 

Banner visual Banner de texto 
“The long tail” 

http://www.terra.cl http://www.atinachile.cl 
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Viralización 
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Mash Up 
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Creative Commons 
Some Rights Reserved … 
Es la licencia que introdujo el concepto de “algunos 
derechos reservados”, en contraste con el Copyright 
clásico, para la expansión de recursos copiables, 
mezclables y compartibles en los sectores tecnológico 
y creativo, entre otros. 
Véase también Copyleft. 

Link: http://creativecommons.org 
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Creative Commons 
“Algunos derechos reservados” 

http://creativecommons.org 
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Hackers 
•  Hackers            Crackers  
•  Código ético 
•  Desafío intelectual 
•  Círculo virtuoso 
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¿Y luego de la Web 2.0? 

¿Web 3.0? 

La Web no se agota en esta 
etapa, queda mucho por hacer 
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WORLD WIDE WEB  
CONSORTIUM (W3C) 

Web 3.0 
Web 2.0  

+  
Web 

semántica 
Inteligencia colectiva + inteligencia artificial 
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Sociedad de la 
Información y el 

conocimiento 

Red 
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Sociedad de la 
Información y el 

conocimiento 

Red 

Sociedad de la 
Información y el 

Conocimiento (móvil) 

Red 
(móvil) 
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En los años noventa la discusión fue en 
torno a Internet y el ciberespacio. 

En los años 2000 se suma a esto la 
discusión por los dispositivos móviles y 
la cultura de la movilidad. 
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Flash Mobs / Smart Mobs 
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Japón 
“Tribus del pulgar” 
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Flash Mobs 
“Flashmob, traducido literalmente de inglés como 
“multitud instantánea” (flash – destello, ráfaga, mob - 
multitud) - es una acción organizada en la que un gran 
grupo de personas se reúne espontáneamente en un lugar 
público, realizando algo inusual para luego dispersarse 
rápidamente. Suelen convocarse a través de los medios 
telemáticos (móviles e Internet) y en la mayor parte de los 
casos, no tienen ningún fin más que el entretenimiento, 
pero pueden convocarse también con fines políticos o 
reinvidicativos.” 
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Flash Mobs 
“Una de las particularidades de estas “tribus temporales” 
es que no requieren contar con el apoyo de los 
mass media para comunicarse, coordinarse y actuar de 
manera conjunta, ya que su comunicación funciona a 
través de redes sociales virtuales. Se trata de individuos 
que apoyados por las tecnologías de comunicación 
difunden mensajes a sus redes sociales de amigos y 
conocidos, los cuales hacen lo mismo hasta construir una 
gran cadena de comunicación, que es capaz de movilizar a 
miles de personas.”  
Wikipedia 
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Guerras del almohadas 
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Guerras de crema 
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Fiestas del Silencio 
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Smart Mobs 
“Un smart mob es una forma de organización social que 
nace y se estructura a través de las nuevas tecnologías de 
la información y las comunicaciones. Según Rheingold, los 
"smart mobs" son un indicador de la evolución de las 
tecnologías de comunicación y son estas las que le 
otorgan poderes a las personas.”   
Wikipedia 

El Smart Mob tiene un fin social y político, y no se enfoca a 
la diversión como lo hace el Flash Mob. 
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11.M y SMS 
“¿Aznar de rositas? ¿Le llaman jornada de reflexión y Urdazi 
trabaja? Hoy 13-M a las 18 horas sede PP C/Génova 13. Sin 
partidos. Silencio. Por la verdad. 
¡Pásalo!”.  
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La Revolución de los Pingüinos 
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www.metaki.com  



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



“Peatón tecnológico” 

Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



Sociología de los Medios de Comunicación - UDP 



“Goodbye privacy”, 
temática 2007 de ARS 
Electronica 
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1.  Nuevo paisaje social, urbano y cultural. 

2.  Ubicuidad, inteligencia ambiental (pervasive 
media). 

3.  Cambios en el espacio público. 

4.  Transformación de los medios. 

5.  Nuevos mecanismos de publicidad. 

6.  Nuevas proxémicas. 

7.  Personalización. 
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