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John Thompson,
La Nueva Visibilidad

“El desarrollo de los medios masivos hace que los
politicos se desprendan de la visibilidad publica
para generar, a través de estrategias
comunicacionales, sus propias autoimagenes
desde la distancia. Este nuevo escenario traeria
consigo el establecimiento de la intimidad
mediatizada de la vida politica, un fendmeno no
exento de riesgos.”
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http://www.youtube.com/watch?v=zolnCYb MMk
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La Prensa, Cuarto Poder

; Reflejo o creacion de la Opinion Publica?
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La politica en las democracias
contemporaneas se juega en
gran parte a traves de las
industrias mediaticas y bajo las
logicas del periodismo y la
prensa modernas.
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Imprenta e
intercambio de

noticias:
Nuevas resistencias,

nuevos poderes.

Tensiones por el

‘ ‘ control de la

naciente prensa

1450 1610 - 1620 1702
Gutenberg Semanarios alemanes Daily Courant (UK). Primer
comerciales diario sin Co
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WATERGATE: fraude en la campana, espionaje politico y
sabotaje, intrusiones ilegales, auditorias de impuestos falsas,
escuchas ilegales a gran escala por parte del equipo de Nixon,
que concluye con su propia dimision el 8 de agosto de 1974.
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Noticias
¢Que son las noticias?

e Texto informativo relacionado a un

acontecimiento relevante para una
comunidad.

* Recorte de la realidad sobre un hecho de
actualidad que merece ser informado por
relevancia social.

* Informacion de relevancia publica.
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Estandares retoricos del
Periodismo:

“Lo que la gente necesita saber”
"El derecho a saber de la gente”

Etica, punto clave
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Habermas y la Opinion Pablica

Segunda generacion del pensamiento
critico, nacido de la Escuela de
Frankfurt.

Critica al marxismo por la excesiva
centralidad en el plano material y
economico: necesidad de reconducirlo a
través de la ética del discurso, mediante
la accion comunicativa.

Su teoria de la accion comunicativa
desarrolla una pragmatica general y una
teoria universal de |la sociedad.
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Habermas y la Opinion Puablica

Lenguaje como base de la democracia,
permite una comunicacion e interaccion
eficaz, equilibrada y libre.

Mundo de la vida / Sistema social,
racionalidad / complejidad.

La complejidad creciente del sistema
social invade, condiciona y dirige el
mundo de la vida, degradando sus
atributos mas significativos, como son la
libertad, la identidad, la memoria, el
sentido natural de la existencia.
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Habermas y la Opinion Puablica

“Historia y Critica de la Opinion
Publica” (1962)

;. Es posible plasmar un sistema social
en el que los anhelos de la opinion

publica tengan una traslacion al plano de
la accion politica?

La Opinion Publica en consonancia con
una politica deliberativa es una
alternativa para superar déficits de
democraticos contemporaneos.
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Habermas y la Opinion Puablica

“Historia y Critica de la Opinion

Publica” (1962)

Critica la instrumentalizacion de la
comunicacion de masas por lo que las
instituciones deben reqgular y corregir los
excesos, haciendo efectivos el respeto y
la promocion de los derechos humanos.
Planteamiento habermasiano:
perspectiva pragmatico-discursiva y
utopica, que identifica capacidades
discursivas y cooperativas en los
ciudadanos.
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La Opinion Publica, en cuanto
reflejo del mundo de la vida, debe
evitar la manipulacion en el

engranaje del ejercicio politico
democratico y su relacion con los
medios de comunicacion.
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Vuelta al poder de los medios

Maxwell McCombs

Teoria del
Agenda Setting

* Mas de 400 estudios empiricos de
Agenda Setting

35 afnos de investigacion

 Periodos electorales y no electorales
 Diversos y distantes paises
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Maxwell McCombs

Reacciona contra la tendencia de los
60’s: Percepcion Selectiva (Lazarsfeld)
Los efectos de los medios se
extienden mucho mas alla, son
“constructores de realidad”.

NO ES UNA VUELTAA LAAGUJA
HIPODERMICA: no se considera a los
audiencias como conjuntos de
automatas programables por los
medios informativos.
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Paul Lazarsfeld

En los anos 40° propone una
Teoria de los Efectos Limitados
(no conductista).

Two Step Flow: se relativiza la
influencia de los medios masivos
de comunicacion.

Lideres de opinidn

Estimulo (emisor) —» Respuesta (receptor)
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Paul Lazarsfeld

Los medios de comunicacion
masivos no son tan efectivos
para moldear opiniones de las
personas.
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Agenda Setting

y

PRENSA - CONVERSACION -OPINION - ACCION

™
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Walter Lippmann

“La informacion que suministran
los medios informativos juega un
papel central en la construccion
de nuestras imagenes de la
realidad”

PSEUDO-ENTORNO
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Medios, centran
su atencion en un
punado de temas..

-ENTORNO

Percepciones privadas del mund

ENTORNO
El mundo ahi afuera
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Walter Lippmann

La opinion publica responde no al
entorno sino al pseudo-entorno
construido por los medios informativos,
gque se encuentra mas alla de nuestra
experiencia directa.
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Ray Funkhouser

., Como sabemos que los medios crean
realidad?

Funkhouser demostro que la agenda
informativa no se correlaciona con los
hechos registrados en la realidad,
fortaleciendose la tesis del pseudo-
entorno.
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Agenda Setting

1er Nivel

Los medios seleccionan
tematicas y excluyen las
que no son de interés

Agenda Setting
2do Nivel

Una vez elegidos los
temas jerarquizan la
importancia de cada uno
de ellos
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Agenda Setting

Los medios de comunicacion no
nos dicen que pensar pero si
sobre que pensar.

Estructuracion del mundo y de la opinion publica
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Agenda Setting

CAUSA-EFECTO

Los estudios realizados en EE.UU. y
resto del mundo muestran una
relacion causa-efecto entre la agenda
mediatica y la agenda publica.
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Gallup

¢Cual cree que es el

problema mas importante al
que se enfrenta hoy este

pais?
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Agenda Setting

Chapel Hill:
Primer estudio de agenda setting

realizado por Combs y Shaw en las
elecciones de EE.UU. en 1968.
Enfocado en votantes indecisos, se
encontro alta correlacion positiva
entre la agenda mediatica y la agenda
de este grupo.
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Agenda Setting

A través de una metodologia

cuantitativa y de analisis de contenido,
se compara:

la incidencia de ciertas los temas que declara
noticias, su relevancia la audiencia como
y atributos importantes.
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Agenda Setting

¢Por qué ocurre?

Concepto de necesidad de orientacion como una
explicacion psicologica del proceso de agenda-
setting.

Este concepto se define a traves de dos criterios:
el grado de relevancia que un tema posee para
un individuo y el grado de incertidumbre que
provoca en este individuo el desconocimiento de
un hecho o tema.
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Agenda Setting

¢Por qué ocurre?

Se generaliza que una gran relevancia y una
gran incertidumbre definen una gran necesidad
de orientacion en el publico. A su vez, a mayor
necesidad de orientacion del publico, mayor
susceptibilidad de éste a la influencia de la
agenda setting.
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Agenda Setting

¢Por qué ocurre?

Tambien, se explica que el efecto del
establecimiento de la agenda esta limitado por la
experiencia personal, la cual considera si los
temas son entorpecedores, es decir, si las
personas tienen experiencia directa acerca de
ellos en sus vidas diarias, o si los temas son no
entorpecedores, es decir, si solo se puede saber
de ellos a traves de los medios de comunicacion.
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Agenda Setting

Aunque hay estudios que revelan la

falta de omnipotencia mediatica
(correlacidén negativa entre variables),

el agenda setting se muestra como una
constante.
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Agenda Setting

¢ TV o Prensa Escrita?
¢Que influye mas?

Depende.
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Tipologia de Acapulco

Datos agregados

Datos individuales

Agenda en su
totalidad

|. Competicion

. Autdmata

ltem unico de la
agenda

[1l. Historia
Natural

V. Retrato
Cognitivo
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Internet y Agenda Setting

¢Fin de las correspondencias entre
agendas mediaticas y agendas del
publico?

¢Que pasa con la fragmentacion de
las audiencias?
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Internet y Agenda Setting

El aumento de la oferta de

contenidos, ¢daria paso a agendas
exclusivas y personalizadas?
McCombs: es dudoso.
Exageracion al estilo “dot com

bubble”.
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Internet y Agenda Setting

McCombs: es dudoso. Es un

desafio metodologico, pero se
espera encontrar las mismas
tendencias.

(Internet atin no tiene el status de
la TV, la Radio y el Periodico)




Sociedad, Organizacion y Nuevos Medios
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Good Bye Lenin
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i{Qué bajo hem?stcaido!
Tiene que hurgar en%a basura:
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[Las noticias como
creadoras de realidad, de
horizonte de un mundo

conocido, de una sociedad
viva, de un entorno (o
pseudo-entorno) de
orientacion.
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Medios informativos al
servicio de los asuntos

publicos, de la cohesion
social. También de la
propaganda.
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Estrategia narrativa de
Good Bye Lenin:

Como mantener una
1lusion imposible frente a
cambios irreversibles
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Elisabeth Noelle-Neumann

DER =
SEIF La Espiral del Silencio

Opinion Publica: Nuestra Piel
Social

Enfoque psico-sociolégico de la
Opinién Publica.
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Elisabeth Noelle-Neumann

Nacio en Berlin, Alemania, en 1916.
Estudio periodismo con Emil Dovifat en
Berlin, y filosofia e historia en Konigsberg
y Munich. Ampli¢ estudios de periodismo
en la Universidad de Missouri, Estados
Unidos. Se doctord en periodismo en
Berlin en 1939. Alos 19 afnos se unio al
Partido Nazi y milité activamente, con
escritos ideologicos en las publicaciones
del momento. Concluida la guerra
mundial, cambio su expresion politica y
oculto su pasado.
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Elisabeth Noelle-Neumann

 Las corrientes de opinion dominantes o
percibidas como vencedoras generan un
efecto de atraccion que incrementa su fuerza
final.

* Los movimientos de adhesion a las grandes
corrientes de opinion son un acto reflejo del
sentimiento de proteccion que confiere la
mayoria y el rechazo al aislamiento, al silencio
y la exclusion.

* Quienes se identifican con corrientes que
pierden vigencia o no tienen el reconocimiento
mayoritario, tratan de ocultar sus opiniones.
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Elisabeth Noelle-Neumann

* Los individuos tienen un sentido perceptivo de
evaluacion del ambiente ideologico, de las modas de
opinion y de los valores que constituyen valores
mayoritarios y minoritarios.

 Las ocultaciones y los silencios son, sin embargo,
mas probables en los regimenes totalitarios que en
aquellos donde la esta garantizada la libertad de
expresion.

* El papel de los medios es significativo, en la
medida que sus valores de agenda y su papel de
habilitador de la presencia o protagonismo
contribuye a la percepcion social de los climas de
opinion mayoritarias o politicamente correctas.
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Elisabeth Noelle-Neumann

* El efecto de los medios recobra aqui una
importancia mayor a la que habian fijado los
sociologos norteamericanos de los anos 50 y 60 -
teorias de los 'efectos limitados’.

* Los medios, a traveés de sus contenidos,
contribuyen a establecer el espacio publico de
debate y, con ello, el marco en el que se desarrolla la
opinion publica.

* Los silencios de los medios, sus ocultaciones de la
realidad, llevan consigo la salida de la escena de
aquellos valores y protagonistas que han perdido
huella publicada o emitida.




Elisabeth Noelle-Neumann

Los efectos de los medios son, a juicio
de Noelle-Neumann, acumulativos, de

modo que su incidencia en la opinion no
es inmediata, sino que se va fraguando
y consolidando en funcion del numero
de medios que avalen una postura y el
tiempo que persistan en una posicion.
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Sociedad, Nuevos
Medios y Cultura de la

Movilidad

Jorge Hernandez Cerda | Socidlogo UC | Master en Sistemas Interactivos
www.jhc.cl

Algunos derechos reservados:
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Evolucion tecnologica

PRODUCTIVIDAD (Economia)

COMUNICACION (Medios)
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Evolucion tecnologica

PRODUCTIVIDAD (Economia)

Revolucion Industrial Revolucion de la Informacion
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Revolucion Industrial
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Pos-fordismo

Sistema de produccion que encontramos en la
mayoria de los paises industrializados actualmente:

* Nuevas tecnologias de informacion

- Enfasis en los tipos de consumidor, en contraste
con el previo énfasis en las clases sociales.

« Surgimiento de los servicios y trabajadores de
'‘cuello blanco'.

 La feminizacion de la fuerza de trabajo.

* La globalizacion de los mercados financieros.
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Una era de cambios, la

Era de |la Informacion
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Teorias contemporaneas

INTEGRADOS

@CALIPTICOS
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|nf0rmaCi(')n _“Materia prima” de la

sociedad post
industrial

Sector terciario de la

economia
Sociedad post /

iIndustrial > Servicios

Globalizacion

Ciencia y tecnologia
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Manuel Castells
| E

La Era de la Informacion surge por efecto de una
Revolucion comparable a la Revolucion
Industrial

Las sociedades progresan gradualmente, pero asistidas por
saltos radicales en los modos de produccion

Segunda mitad del siglo XX:
Revolucion de la Informacion
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Negocios: aerolineas Low Cost

NEW
GENERATION

COMPRING
2 DEL 27 DE
2 “ 1 Juuo ALY 4
' DE AGOSTO.
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Negocios: 2€ N

La aerolinea de bajo coste lider de
Europa

{A dénde volamos?

LII X
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iVuelve el Golfo!
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BEAT THE QUEUES - CLICK HERE TO CHECK-IN ONLINE

DISCOUNT HOTELS FROM £11.50 PPS

O Hand Baggage Restrictions
O New Airport Security Restrictions - Put fun back into flying

Mar .22 Ia Caslla pars CONSrmN Que
tene s AiZocn para reslzor o
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Sociedad de la Informacion
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Sociedades de l1a Informacion
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Sociedades del Conocimiento
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Hacia las

sociedades

del
conocimiento

UNESCO, Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la

Ciencia y la Cultura
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Cultura contemporanea de alta complejidad

Sociedad de la Sociedad del
iInformacion conocimiento
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Evolucion tecnologica

COMUNICACION (Medios)

Sociedad de Masas Sociedad Interactiva
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Evolucion de los medios Siglo XX

= =

50’s 60’s 70’s 90’s 00’s
TV, Cine ....+

TV Cine. sociedad de masas Internet, sistema multimedia,
’ ’ sociedad interactiva, TV digital

TV, Cine + cable + video + primeros PC 07 > dispositivos moviles,
sociedad de masas con eleccidon Mass self communication
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TV en los 80’s y sociedad de masas

;. Aldea Global?
AMERICSS ~ Solo en una direccion
E (esquema emisor-receptor)

i . saP v2630
- : NP
AMERICA'S NEW WAR @\N
FRIDAY. SEPTEMBER 21 LIVE
I PROTESTERS LAUNCH NATIONWIOE STRIKE IN PAKISTAN, TROUS!

Comienza la diversificacion de la
audiencia de masas.
Un medio, muchos mensajes.

Tendencia hasta hoy: diversificacion,
descentralizacion y personalizacion de la TV
MUSIC TELEVISION ® con control de empresas y gobiernos.
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Sistema multimedia y sociedad interactiva

Internet: fin de la Audiencia de Masas

Fuerte impacto social >  Concentracion en el hogar
Individualismo

Sistema distribuido fundamentalmente por
las empresas del entretenimiento
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Sistema multimedia y sociedad interactiva

Modelo social/cultural caracterizado por:

1) Extendida diferenciacion social y cultural

2) Estratificacion social creciente entre los
usuarios/espectadores

3) Integracion de todos los mensajes en un
modelo cognitivo comun

4) Captura dentro de sus dominios la mayor parte
de las expresiones culturales en toda su

diversidad
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Fin de la Audiencia de Masas

Inicio de la

CULTURA DE LA
VIRTUALIDAD REAL

"
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Fin de la Audiencia de Masas

Nc
CULTURADE LA
ALIDAD VIRTUAL
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CULTURA DE LA VIRTUALIDAD REAL

“Es un sistema en el que la misma
realidad es capturada por completo,
sumergida de lleno en un escenario de

Imagenes virtuales, en el mundo de
hacer creer, en el que las apariencias no
estan solo en |la pantalla a traves de la
cual se comunica la experiencia, sino
gue se convierten en la experiencia.”

El sistema multimedia crea realidad
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W. Russell Neuman
EL FUTURO DE LA AUDIENCIA MASIVA

ORWELL1984 MEMEX

Teoria de la sociedad de Comunicacion y
masas Teoria del desarrollo

Psicologia de la
audiencia masiva

Revolucion de las
comunicaciones

Economia politica de
los medios masivos
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50 ANOS DE INTERNET

50’s 60’s 70’s 80’s L 90’s 00’s
l M * Primeros browsers  * Sinceracion de la Web

* Boom de Internet * Web 2.0
 Crecimiento * Blogs

* Primeros sistemas de

correo electronico : o .
| ARPANET . Otras redes exponencial Periodismo ciudadano

. » Consolidacion * Dispositivos moviles
Primeros experimentos * Masificacion de los PC Burbuja puntocom TV IP
DYAYR{Z/AN * Caidadelas punto + GPS
com

Fase experimental Fase de desarrollo
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La Web 1.0

 Plataforma informatica que refleja a su medio
antecesor.

» Escasa interactividad.

* VVoluminosa oferta de contenidos pero en
esquema top down.

 Limitadas posibilidades multimedia.

* Distincion entre productores y consumidores de
informacion.

« HTML.

« Especulacion financiera (burbuja punto com).
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PERSON OF THE YEAR

Yes, you.
You control the Information Age.
Welcome to your world.

Revista TIME, personaje del afio 2006: “YOU”

Link: http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,1569514,00.html
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MEME O’REILLY MEDIA + MEDIA LIVE

WEB 1.0 WEB 2.0

Sistemas de gestion de contenidos Wikis

Britannica online Wikipedia

Publicacion Participacion

Sitios Web personales Blogging

Favoritos RSS, Atom

Directorios (taxonomia) Etiquetado (folksonomia)
Ofoto Flickr

Especulacion dominios Optimizacién motor de busqueda
Page views Coste por clic
Double click Google AdSense




0N

El [ newmedia Sociologia de los Medios de Comunicaciéon - UDP

P2P:

* Peer to peer, programas que conectan
diversos computadores de la red para
intercambiar archivos.

 FenOmeno de colaboracion y “solidaridad
electronica’.

- Nodos bi-funcionales (cliente y servidor a la
vez).
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P2P:

*Todos los usuarios deben compartir para la
estabilidad del sistema.
* El que mas comparte, mas se beneficia.

» ‘L eechers”: nodos que solo consumen
recursos.

» Descentralizacion por esencia (robustez).
* Problema: seguridad (nodos infectados).
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—,

Napster:

« Emblematico caso de
software P2P.

* Intercambio de archivos
MP3.

 Lars Ulrich (Metallica)
hace historia con su
demanda.

 Reaccion a la violacion
de los derechos de autor.




HN

El I newmedia Sociologia de los Medios de Comunicacién - UDP

Sistema de creacion y edicion colaborativa de
contenidos en el que varios usuarios pueden escribir y
mejorar un documento de manera facil y rapida.

Link:
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©) Wikipedia - Mozilla Firefox

Archivo Editar Ver Historial Marcadores

< - - W

’ Comenzar a usar Firefox () Ultimas noticias

Herramientas  Ayuda
wikipedia.org

WEB208 W WV

WIKIPEDIA

English
The Free Encyclopedia

2 340 000+ anicies

Francais
L'encyciopédie hibre

B
7 -BHBa

%5 000+ I£%

O+ articies

Nederlands

Deutsch
y Enzykiopadie

O+ Artinel

Polski

Wolna encykiopedia

ltaliano
Lenciclopedia libera

442 000+ voa

Portugués

De vnje encyclopedie A enciclopédia lvre

2 000+ aetigen

431 000+ artikelen

Espanol

Svenska
La enciciopedia libre

Den fna encykiopedin

search - suche - rechercher - szuka) 18 - ricerca - zoeken - busca - buscar

SOk * nonck - MR - sek - haky » suk -~ carca - chutare - ara * NOWYx

| English

i \ i 100 000+ |
pafiol - Francais - ltaliano - Nederlands - H 438 - Norsk (bokmal) - Polski - Portugués - Pycckuit - Romana - Suomi -
Vinaincwmea - \Inlaniik . <

Catala - Deutsch - English - E<

venska - Tarkce -
Terminado

<N rETR TR 11
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WIKI _ siegocios

“Mi sueno es crear | %
la enciclopedia mas fiable
de |la historia”

Larry Sanger fue uno de los fundadores de Wikipedia, el sitioc web méas emblematico de la nueva era
internet. Sin embargo, abandoné el proyecto, arguyendo que la enciclopedia virtual mas exitosa del
mundo hoy es dirigida por especies de “bandas callejeras” que se apropiaron de ella. Por eso se
embarcé en un nuevo emprendimiento:Citizendium. En esta entrevista describe cuél es su nueva apuesta
en la red. Por Pablo Pardo.

El pasado 8 de noviembre, apenas  Borges, Wikipedia no ha necesitado tres 2002, quiere fanzar otra Wikipedia. Pen
unos minutos después de que ¢l secretanio  siglos para conquistar ¢l mundo. Le han  esta vez, controlada. Se llama Citizendiun
de Defensa de EEUU, Donald Rumsfeld  bastado seis aifos escasos desde que el 15 y en ella una sene de experios en diferentes
dimitiera, ¢l Departamento de Estado  de enero Sanger la lanzd, como una conti-  matenias controlanin fa cahdad de

envid a todos los periodistas extranjeros  nuacion del provecto Nupedia, basado en  culos, Sanger, Cuyas relaciones oo
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James Surowiecki

The Wisdom of Crowds (2004), Cien mejor
que uno. Valor que tiene el intercambio e
integracion de conocimientos individuales.
La suma de decisiones colectivas de muchas
personas resulta mas acertada que las
decisiones individuales que pueda tomar un
solo miembro del grupo.

Las decisiones tomadas gracias a la
conformacion de una sabiduria colectiva
pueden ser mas inteligentes que las de los
mismos expertos.
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Folksonomia

Folksonomy
Sistema de organizacion de la informacion en el que los
usuarios asignan por medio de TAGS (etiquetas,

palabras sueltas) la categoria correspondiente a los
datos.

Link:
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) jorgehernandezcerda’s bookmarks on delicio.us - Mozilla Firefox

Archivo Edtar Ver Histonial Marcadores Herramientas Ayuda

.
C ) .. http://del.icio.us/jorgehernandezcerdalsetminposts=1

.Cc-mcn:uau;arfnrdox + Ultimas noticias WEB208 W W ¢ = 7

del.icio.us / jorgehernandezcerda /

your bookmarks | your network | subscnptions | links for you | post

0S5t

All your items (227)

« earlier | lat page 10f 23

Business Innovation Speaker, Author and Consultant: Stephen Shapiro

SoloStream

pusan

pusan

Artfutura

quarteriife

LG15 Presents

Lonely Girl 15 | Kate Mod

LAFF2007

LAFF

Terminado

by JORGE HERNANDEZ C

Sociologia de los Medios de Comunicacion - UDP

popular | recent

logged n as jorgehernandezcerda | settings | logout | help

delicio.us search

tags actual-art actual-culture alemanis
barcelona
blog biogs
canada
rue
comunicacon
derechos-cgltales desipn dictionary
documentales e-Leaming
espafa estandares
festival
firefox. bookmarks frefoxtookbar flash
germany *;CCS‘:HCC" Gocge
imported

TV on JHC LA
master mecad
meda-lab

mobde mobde-culture Mozéa

new-media-art
open-source

pas-vasco peru

s tv-ip tv.senes
urbano USA usabiidad video

web-design web-hostng

B «WHST® RO 12
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Arquitectura de
participacion

Estructura que hace posible que multiples usuarios se

beneficien de la accion de los demas. Es un atributo que

mejora los servicios de la Web 2.0.
Organizacion de la interaccion de los usuarios.

W1.0

Arq. de informacion

Arq. de participacion
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& Eternal moonwalk - A tribute to Michael Jackson. - Moxilla Firefox =l ep ‘

Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda
@ v c =Yy | http:/, .eternalmoonwalk.com/ - 1[G~ | eternal moonwalk P 1

|

£, Mas visitados ’ Comenzar a usar Firefox Ultimas noticias 'WEB 2.08 CUERPO Y MEDIOS DISENO EMOCIONAL TBanc WEB209 W & W 1'53] H ) co 5% 2009 TBanc

A TRIBUTE TO MICHAEL JACKSON POWERED BY

lsl:udlol

luk - schulen, belgium JEY @ #

SEARCHFUR:| GO S)|DJ|FJ|JJIK)|L)|4==0OFF | ¥

Transfiriendo datos desde cdn.eternalmoonwalk.com...

) Macromeala Bream... l !ral'er !Al' !orenson !queeze !! ) Eternal moonwalk - ...

http://www.eternalmoonwalk.com
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Software social

Social software

Software online disefiado especificamente con
propositos de interaccion social y generacion de redes
sociales.

Links:
neeo:/fwww.iriendsiar.corn
NEEo: /[y race000K. corn
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©) MySpace - Mozilla Firefox
Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas Ayuda

q http://www.myspace.com

WEB2.08 W7 WV

+ Ultimas noticias
Ayuda | Registrarse

sgmyspace.com

Chile

‘ Comenzar a usar Firefox |-

iBienvenidos! MySpace Latinoamérica adn estd en fase de desarrollo (BETA). cTienes comentanos o sugerencias? Haz dic aqui. iGracas!
iNo te pierdas estos videos! Videos de Animales, click aqui

» m »
Camuflaje! Perro Ladrén

En Boca De
Tantos #6 Nick

PORTA

Beyond The
Brian Bent

Rave #4111
Beyond The Rave

Ayuda Nuevo T Editor de Pertl Nue 2) MySpaceT

Musica @ MySpacelM
Recordar mis datos

INICLAR J = 3
oEs : ;

éHas olvidado tu contrasedia? |

v Comprueba tus contactos de Gmail,
Yahoo!, Hotmail y AOL y encuéntralos
en MySpace!

Masica en MySpace [mas misica) -
Daniela Notavaz.

Rmyspace,com Al
(.} -

Jo<3 G,

B (e HTQ TR 13

Terminado
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) ;Bienvenido a Facebook! | Facebook - Mozilla Firefox

Archivo  Editar Ver Histonial Marcadores Herramientas Ayuda

=
4 . B hetpy//esfacebook.com

@ Comenzar a usar Firefox ) Ultimas noticias || WEB208 w7 \V

Emaik
jorgehernandezcerda By2

Contrasena:

Facebook es una herramienta social que te
facebook

conecta con personas a tu alrededor

Usa Facebook para... Registrate en Facebook

£s gratis y cuaiquiera puede unirse.
Mantenerte en contacto con tus

v ws

amigos y tu famia
Compartr fotos y videos
Controlr tu privacidad en inea

3 Volver a contactarte n antguos

compafieros de clase
Discutr tus ntereses y pasatiempos

Planear fiestas y otros eventos

Encuentra a tus amigos » Buscar ¢

Terminado

B «WerH5Q 30O 14
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Blog

Bitacora personal o institucional ordenada

cronoldégicamente que se sirve de las tecnologias 2.0 y
gue esta teniendo la mayor presencia en los buscadores

producto de la fuerte interrelacion entre los bloggers.
Es la principal herramienta del Periodismo Ciudadano.

BLOGGER
WORD PRESS
LIVE JOURNAL
MOVABLE TYPE
TUMBLR
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) Blogger: Cree su blog ahora GRATIS. - Mozilla Firefox

Archivo Editar Ver Histonial Marcadores Herramientas Ayuda
- < :-’ https://www.blogger.com/start

@ Comenzar a usar Firefox [y Ultimas noticias WEB208 W W

Publicar

Un blog es un sitio Web facil de usar en el cual puede, entre otras

muchas cosas, exp

Terminado

Obtener

Sociologia de los Medios de Comunicacion - UDP

Accede a traveés de tu cuenta de Google.

e bwdrfieo|?

) Cree un blog en tan
solo :

Crear una cuenta

Asignar un nombre a su blog

>

Enviar Vuélvase
Elegir una plantilla

www.blogger.com B

B «WHTQ RO 126
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) WordPress » Blog Tool and Weblog Platform - Mozilla Firefox

Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herramientas  Ayuda

™
E T - < ' ' http://wordpress.org

@ Comenzar a usar Firefox ) Ultimas noticias _ | WEB208 ¥? W & 5 &

@WORDPRESS.( )RG

The Lorem Ipsum Blog
0

WordPress Books From the Blog

WordPress [ENE
DUMMIES

Terminado

Sociologia de los Medios de Comunicacion - UDP

Search WordPress org Go

Download

WordPress is a state-of-the-art publishing platform with a
focus on aesthetics, web standards, and usability

WordPress is both free and priceless at the same time.

Learn more about WordPress, then foll
nutes. Or, for the

of use, get a free blog on WordPress.com

CLEl Download WordPress 2.5

It's Easy As... WordPress Users

Find a Web Host a eat
ting while supporting WordPress at media

Download & Install WordPress d

:: B2 O Wordpress » Blog To... g 1allerMultimedios2...

B «WHSQ R0 127
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Long Tall

Economia de cola larga
Una de las caracteristicas de la nueva economia que

iIntrodujo Internet consistente en modelos de negocios de
basan su estrategia en los nichos de consumidores
usuarios de Internet a nivel mundial, cuya suma de
acciones son equiparables a los top ventas tradicionales.

W1.0 W2.0

“The short tail” > “The long tail”
Banner visual Banner de texto

http://www.terra.cl http://www.atinachile.cl
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Viralizacion

Un tipo de campana de difusion de un producto (en
nuestro caso, una Web) que no incurre en gastos de
publicidad. Se “corre la voz” y se contagia acerca de la
novedad.

Links:
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N
You TUbe Buscar Explorar = Subir Crearcuenta = Acceder

Where the Hell is Matt? (2008)
mattharding2718 24 videos ¥ Suscribirse

Sugerencias

Ponzi Scheme in HD
de hotforwords
255809 Video destacado

How the Hell Did Matt Get
People to Dance With ...
de mattharding2718

1347168 reproducciones

Where the Hell is Matt?
de mattharding2718

16011773 reproducciones

Where the Hell are Matt's
Outtakes
de mattharding2718

4455123 reproducciones

Dancing with the Huli Wigmen
de mattharding2718
B 1039439 reproducciones
EE Megusta LS @+ Afiadira ~ Compartir  Insertar

Egyptian Belly Dancing :
Egyptian Belly Dancing...
de expertvillage

Como se ve en: blog.livedoor.jp 1194014 reproducciones

mattharding2718 154382
14 months in the making, 42 countries, and a cast of thousands. Thanks to eve...

Star Wars Kid

de raze7ds
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Aplicaciones Web hibridas que mezclan grandes

bases de datos con otras aplicaciones creando nuevos
servicios y maneras de representar la informacion.

Links:




HN

El I newmedia Sociologia de los Medios de Comunicacién - UDP

Creative Commons \\g

Some Rights Reserved ...
Es la licencia que introdujo el concepto de “algunos

derechos reservados”, en contraste con el Copyright
clasico, para la expansion de recursos copiables,
mezclables y compartibles en los sectores tecnoldgico
y creativo, entre otros.

Véase tambien Copyletft.

Link:
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Creative Commons
“Algunos derechos reservados’

http://creativecommons.org
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Hackers
 Hackers Crackers

» Codigo etico
 Desafio intelectual
e Circulo virtuoso
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Ala espera de la resolucion judicial, SSH2, actualmente en libertad provisional, revive para
The Clinic la historia del Team Byond, la tercera mejor handa de hackers del mundo que mantuvo
en vilo por mas de un aio a los servicios de inteligencia de Estados Unidos, Israel y Chile.

Texto g fotos: Claudio Pirarro

quier pais del mundo. Después me dedicaba a
seleccionar y entender las pifias del sist
Hasta ese momento, Amigo se

n intruso en busca de conocimientos, una

je de explorador autodidacta del mundo

El jueves seis de noviembre, a eso de las
SeiS y uanto 12 mafiana, Carlos Amigo se
aprontaba para acudir 3 un trabajo ocasional
de mantencion de redes. Después de
todavia en panos menore

tador tal

Sl

pncendio e

como 1o hacia to

senel ‘ tla del portal H-20

e intran- 13 interconexion ¢

05 ataques de

r.z:‘r".";?q-»racr, 1a pigin
n-,'.":o:‘;(r:rkf.n 3 vvr--)-;'en de un nifio herido 7 27 z
por as esaulfas de una bomba en £l Libaro. A medida que SSH2 escalaba posiciones en el ranking
on este ataque el equipd Inaugurada una > e - - -

nueva modalidad de intromision virtual: 1a comenzo a recibir ofrecimientos de diversa indole.

Coerpiaiess. esoe aquel momento, 301 “Tenja cualquier oferta del medio oriente para recolectar  ce s Televisién Naciona! del ers, el cana

signa "No War!" empleada en sus maniobras, 2 "y > = : importante de! pais del norte, fue modificado
comenz 3 escalar posiciones ¢n ¢l v;nw informacion de entidades militares de Estados Unidos.  con 13 consigna “viva Chile méerds”. La ide,
de hackeos internacionales registrados en , . seqgln Amigo, "era pintar la pagina con una
l2 pagina H-Zone. En menos de dos atos,  UtYOS me pedian bases de datos y algunos, mas careraja, 737 ‘TS <0 Pus A B con o2
3 escuderia virtual compuesta por Codiux ¢ : : H cietoma” ) uera demactrar
o tscaderta vineal compoesta por 03 me decian si cachaba como decodificar claves de tarjetas  sistema” Enel fondo queria demostrar expe
Phx, Nettoxic y SSH2, habia fnfiltrado mds . » ticia para que el asunto se zanjara por un tema
de ocho mil sitios, transformandose en 1a ter- bancarias”" rememora Amigo. TR S e

cera potencia de [a especialidad en el mundo, v ot AL T
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M35 131138 que existian en dispula coma un
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quien debutd en H-Zone como SSH2, no tar
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en llegar. A fines de 2004 el index del p
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universidades norte
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® e
APUNTES NACIONALES

Los jovenes fueron detenidos y dejados en libertad por ser menores de edad

Hackers que intervinieron sitio web
de la Nasa participaran en olimpiada

Los hermanos Cristobal e
Israel Leiva (17), quienes partici-
paron en el grupo de hackers
que el ano 2006 “bot6” o dand
8.000 péaginas web, entre éstas la
de la Nasa, representaran a Chi-
le en la XVII Olimpiada Interna-
cional de Informatica, que se
desarrollara en Croacia.

Los especialistas en informati-
ca esperan que la competencia
les abra las puertas para poder
estudiar en prestigiosas universi-
dades a nivel mundial.

Adicionalmente, los adoles-
centes recibieron como premio
un computador de parte de la
Municipalidad de Buin.

Fl alcalde de la comuna, Angel
Bozan, senal6é que los jovenes
“nunca fueron delincuentes.
Ellos tienen estos talentos infor-

maticos v cuando fueron

hackers dejaron mensajes positi-
vos, pacifistas y humanistas”.

Los hermanos Leiva asegura-
ron que su etapa como hackers
ha finalizado y senalaron que
todo lo que aprendan en infor-
matica lo utilizaran para "ayu-
dar a la comunidad”.

Estos jovenes, junto a otros
dos, formaban el grupo Beyond
Hackers Team, que se dedicaban
a la intervencion de sitios en
internet. Entre las paginas atec-
tadas estuvieron la del gobierno
de Per(i, México, Chile y de la
Universidad de Berkeley.

Cuando fueron detenidos por
Investigaciones en 2006, los dos
escolares quedaron en libertad
por ser menores de edad y sin
sanciones. La justicia determind
que estas actividades las realiza-
ban sin fines de lucro
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., Y luego de la Web 2.07

; Web 3.0?

La Web no se agota en esta
etapa, queda mucho por hacer
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WORLD WIDE WEB vx VORLD WIDE WEE
CONSORTIUM (W3C) We onsortiuwum

Web 2.0

Web 3.0 "
Web

semantica

Inteligencia colectiva + inteligencia artificial
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Convergencia Digital

y
Cultura de la Movilidad
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Sociedad de la

Informacion vy el

conocimiento
!

Red




HN

El I newmedia Sociologia de los Medios de Comunicacién - UDP

Sociedad de la

Informacion y el

conoci[niento

Red
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En los anos noventa la discusion fue en
torno a Internet y el ciberespacio.

En los anos 2000 se suma a esto la
discusion por los dispositivos moviles y
la cultura de la movilidad.
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— .
COMUNICACION MOVILY
SOCIEDAD
INA PERSPECT) AL

Transforming
Cultures and
Communities
in the Age of
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Flash Mobs / Smart Mobs
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Japon
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Flash Mobs

“Flashmob, traducido literalmente de inglées como
“multitud instantanea” (flash — destello, rafaga, mob -
multitud) - es una accion organizada en la que un gran

grupo de personas se reune espontaneamente en un lugar
publico, realizando algo inusual para luego dispersarse
rapidamente. Suelen convocarse a traves de los medios
telematicos (moviles e Internet) y en la mayor parte de los
casos, no tienen ningun fin mas que el entretenimiento,
pero pueden convocarse también con fines politicos o
reinvidicativos.”
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Flash Mobs

“Una de las particularidades de estas “tribus temporales”
es gque no requieren contar con el apoyo de los

mass media para comunicarse, coordinarse y actuar de
manera conjunta, ya que su comunicacion funciona a
través de redes sociales virtuales. Se trata de individuos
gue apoyados por las tecnologias de comunicacion
difunden mensajes a sus redes sociales de amigos y
conocidos, los cuales hacen lo mismo hasta construir una
gran cadena de comunicacion, que es capaz de movilizar a
miles de personas.”

Wikipedia
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Guerras del almohadas

T
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Guerras de crema
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Fiestas del Silencio
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Smart Mobs

“Un smart mob es una forma de organizacion social que
nace y se estructura a través de las nuevas tecnologias de
la informacion y las comunicaciones. Segun Rheingold, los

"smart mobs" son un indicador de la evolucion de las
tecnologias de comunicacion y son estas las que le

otorgan poderes a las personas.”
Wikipedia

El Smart Mob tiene un fin social y politico, y no se enfoca a
la diversion como lo hace el Flash Mob.
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¥ i .
- peef peed et b B b
v

11.M y SMS
“¢,Aznar de rositas? ¢ Le llaman jornada de reflexion y Urdazi

trabaja? Hoy 13-M a las 18 horas sede PP C/Génova 13. Sin
partidos. Silencio. Por la verdad.
iPasalo!”.
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La Revolucién de los Pinguinos
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' Registrate en metaki | Entrar como usuario
espariol | english
quien?

Jqueé, cuando, donde y con

g e o l 0 C a I iza METAKLCOM - jqué, cudndo, donde y con quién?
chive  Ediciéa Visu Histerial F o Yentana A

geocomparte e —

descubre
encuentra

movil y web

www.metaki.com
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"Peaton tecnologico”
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n la actualidad la mayoria de los teléfonos maviles obsoletos pasan a convertirse en la llamada basura electrénica

Afirman que 1.500.000 celulares
leberian reciclarse al afio en Chile

Aunque ocho de cada diez
ilenos posee un celular, hasta
1ora nadie se ha ocupado de los
siduos toxicos generados por
tos aparatos cuya vida Gtil se
tima en dos affos.

Jn acuerdo entre Nokia y
vistar presentado ayer es el
mer esfuerzo en esta linea.

ARDO ACEVEDO Z

- ¢ le llama “la basura del siglo
XXIY, pues sus componentes
‘*) toXicos son capaces de cau-
sar graves danos al medio
ibiente y Ia salud de las personas.
trata de los residuos electronicos
-waste, aquellos desperdiclos
rivados de computadores, panta-
vy teléfonos celulares en desuso:
estima que a nivel mundial su
imen aumenta tres veces mas
ido que otros desechos.
no de 1os mas preocupantes son

celulares, debido a su alto indice
o

Maviles obsoletos
80% de los

P chilenos posee actua
mente un teléfono celular
cifra que se elevard al 100%

en 2010

1 millon y medio

P de celulares en desuso
deberian reciclarse cada afio
en Chile seqin dicen los

expertos

Dos anos

» én promedio es la vida
Otil que Ias personas en Chi-
Ie dan a su celular antes de
cambiario por uno mas

modernn
NS H0

13 millones

P de celulares aproximada
mente existen en Chile
presente. L3 mayoria estar:

nlata has
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Mercados:

Como la telefonia mavil p

Casos como el de pescadores en la India
ilustran sobre la forma en que mejora la
eficiencia y fomenta la actividad.

Eres un pescador en las costas
del norte de Kerala, una regidn
en ¢l surde la India. Visitando tu
lugar habitual de pesca, te en-
cuentras con una inusual canti-
dad de sardinas,

Eso significa que es probable
que a otros pescadores del drea
también Jes hayaido bien. Habrd
bastante cantidad de sardinas en
los mercados locales, los precios
estardn bajos, y tal vez ni siquie-
ra alcances a vender 1o que pes-
caste.

(Debicras irte hacia los merca-
dos habituales de todas formas?
20 debieras irte hacia otras dreas
con la esperanza de que ahf a los
pescadores no les haya ido tan
bien y asf obtienes un mejor pre-
¢io para tus pescados?

Si tomas |a direccion equivo-
cada no podrids visitar otro mer-
cado, porque La gasolina ¢s cos-
tosa y, ademds, cada mercado
s6%0 estd abierto un par de horas.
Dado que los pescados son pere-
cibles, los que no logres vender
tendrdn que ser lanzados al mar.

Esa era la situacion de los pes-
cadores de Kerala hasta 1997, El
resultado estaba lejos de lo ideal,
tanto para Jos pescadores como
para sus clientes.

The
Economist

DEALCHOS EXCLUSIVOS

En la prictica, los pescadores
preferfan quedarse en sus mer-
cados locales todo el tiempo. En
total, habfa en promedio un
5,8% de la pesca total que era bo-
tada, dice Robert Jensen, un exo-
nomista de desarrollo de ka Uni-
versidad de Harvard, quien ha
hecho encuestas sobre el precio
de las sardinas en 15 mercados
de la costa de Kerala,

Pero a partir de 1997 s¢ intro-
dujeron los teléfonos celulares
en Kerala, Como la cobertura
aumenté gradualmente, esto
permitié que s¢ midiera de for-
ma ideal el efecto que tuvieron
los teléfonos celulares sobre ¢l
comportamiento de los pescado-
res, el precio del pescado y la
cantidad de ;\’-rdid.u

El paper de Jensen agrega G-
fras a las historias familiares y
sefala precisamente cémo es
que Jos teléfonos celulares apo-

Sociologia de los Medios de Comunicacion - UDP

yan ¢l crecimiento econdmico.

A medida que aumenté la co-
bertura entre 1997 y 2000, los
pescadores comenzaron a com-
prar teléfonos y a usarlos para
1Lamar a los mercados costeros v
encontrar ¢ mejor precio, mien-
tras adn estaban en el mar.

Al dividir la costa en tres re-
giones, Jensen enconted que la
proporcion de pescadores que se
aventuraba mds alld de sus mer-
cados locales para vender sus
peces saltd desde cero a cerca de
35%, tan pronto como ¢ tuvo
cobertura en cada regidn.

En ese punto, no s¢ perdda na-
da de pescado y la variacién de
los precios cayd dramdticamen-
te. Hacia ¢l final del estudio ha-
béa cobertura en las tres dreas.

La pérdida se habfa eliminado
y 1a “ley de un solo precio”™ —la
idea de que en un mercado efi-
ciente Jos precios de productos
iguales debieran costar lo mis-
mo— habia llegado a hacer efec-
to, en forma de una sola tarifa de
sardinas alrededor de la costa.

Este mercado mds eficiente
beneficié a todos. Las utilidades
de los pescadores se elevaron en
promedio en un 8% y los precios
a los consumidores cayeron en
promedio en un 4%

Las utilidades més altas impli-
caron que habitualmente los te-
Jéfonos sc auto-costearon en dos
meses. Y 1os beneficios son dura-
deros. Todo esto, dice Jensen,

NECESIDAD.— La comunicacion libre y expedita que ofrecen los teléfonos
celulares, es hoy fundamental para alcanzar mercados eficicientes.

muestra la importancia del libre
flujo de informacidn para asegu-
rarse de que los mercados fun-
clonen eficientemente.

“La informacidn bace que los
mercados funcionen, y los mer-
cados aumentan la riqueza®,
concluye.

El trabajo de Jensen es valioso,
porque los estudios del efecto
econdmico de los celulares tien-
den A ser macroccondmicos.

Un buen y conocido ejemplo
es Jo que encontrd Leonard Wa-

verman, del London School of
Economics, en 2005, de que 10
teléfonos maéviles extras cada
cien personas en un tpico pafs
en vias de desarrollo llevan a un
crecimiento adicional de 0,59
puntos porcentuales en el PIB
por persona. Waverman recien-
temente repitié el estudio usan-
do un modelo mds elaborado v
encontrd que 10 puntos porcen-
tuales extras en la penetracidn
de teléfonos méviles Hevan a un
crecimiento del PIB por persona

. @, A n
romueve el crecimiento economico

extra de 0,44 punto porcentual,
una diferencia que @ dice no &
estadisticamente significante.

Llamadas y efecto

Una critica a estos estudios
dice Waverman, es que es difici
decir si los teléfonos méviles es
tin promoviendo ¢l crecimien
10, 0 51 ¢ el crecimiento el que
estd llevando a la adopcidn de
celulares, en la medida en que L
gente es capaz de pagarlos.

Pero andlisis detallados de mi
cromercados como los de Jen
sen, dice, muestran ¢6mo los te
léfonos realmente hacen que I
vida de las personas sea mejor.

Incluso mds, sostiene Jensen
los teléfonos hacen esto sin nece
sidad de intervencidn gubema
mental. Las redes de teléfonos
celulares son construidas po
companfas privadas y son eco
némicamente autosustentables

Los pescadores, carpinteros y
porteros estdn descosos de pa
gar por ¢l servicio porque au
menta sus utilidades, La riquez:
resultante estd indicada por la
rentabilidades de los operadore:
y los clientes, sugicre.

Todo lo que los gobiermos de
ben hacer ¢s emitir licencias a lo
operadores para establecer ur
marco regulatorio claro y trans
parente y sentarse & CSperar qu
los teléfonos hagan su magii
ccondmica
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Anget
Jimdnoz de Luse*

Internet
en el
celular

Navegar por a
wob) desde of
teidiono Colutar
dco mmstro
columninta, ha
w30 una de

e grandes
promosas de la
ndustria. En ura
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televisor
en un
celular

En Oriente es furor:
series de TV se
transmiten via
teiéfono portati,
Cautivan a masas,
sobre todo de
jovenes. En
Occidente la
tendencia recién se
expande.

mn::g i l < ¥ :( E]

hoils )/o_r;u in bilateral talks following
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elecomunicaciones:
[.a TV en el celular comienza a des

Después de varias partidas en falso, ahora parece que si hay
interés en ver TV en el teléfono mévil.

ALEXIS XLOREZ

Al final, la gente podria estar
interesada en ver TV en el celu-
ar. Asf lo demuestra una inves-
tigaciin de la consultora Screen

segun la
ual habrd 140
illones
s para el
2011

f acuerdo
*The Econo
L on ese a0 4.000 millones

& personas usardn un celular
en el mé-
que el de
aenlos

de sus- |

“La gran pregunta sin res-
puesta hasta ahora sobre la TV
mdvil ha sido si las personas la

FAVORITO

P LO QUE mds Je gusta
ver a la gente enun
celular es deportes

mirarfan. Para nosotros, ahora
ha sido respondida®, dijo Dave
MacQueen, analista de Screen
Digest (www.screendi-
gest.com), a la BBC
Muchos servicios compiten
por ofrecer TV
en ¢l celular. La
tecnologla estd
emparentada
con la que entre-
ga la TV digital
abierta. Chile
decidird en las préximas sema-
nas qué norma se utilizard para
ver TV digital abierta. Si escoge
I japonesa (ISDB-T), ya se pue-
de recibir la sefial de TV en los
teléfonos méviles directamente,
gratuitamente. Esta es una de
sus principales ventajas. Acd in-

(l\l'—l,‘ prub.\run lo l]Lll' s trans

SANTIAGO DE CHILE, LUNES 14 DE

mitir TV digital ablerta a un ve-
hiculo en movimiento.

Como este sisterma s gratuito,
cuando hicieron la prucha un ¢
cutivo de un importante canal co-
mentd: “2Y odmo gano plata con
es5to?”, Jo cual puede ser un pro-
blema para las compadiias, pero un
beneficio para los consumidones.

Todos los otros rivales ofrecen
servicios pagados. En Italia, Vo-
dafone cobra alrededor de $7 mil
mensuales por un servicio que
incluve Fox I,Hk:. S'x“" ts, I)I\HL‘_\‘
Channel y fitbol Serie A. Utili-
zan la norma europea DVB-H

Desde cero

En EE.UU., en las 30 cludades
mas importantes, Verizon ests
OITeCiendao un servicio que cues-
ta alrededor de $6 mil mensua-
les y que incluye canales como
Fox, CBS, NBEC y Comedy Cen-
tral. Usa la tecnologfa Media-
FLO, de Qualcomm.

La norma norteamericana de
TV digital abierta (ATSC) no in-
cluye un sistema para entregar
TV en el celular; Qualcomm di-

¢ cero la tecnologfa

MAYO DE 2007

HITO.

un celular

Chile podria elegir la norma
norteamericana para la TV digi-
tal ablierta y la europea para
transmitir TV a celulares.

En Japdn y Corea casi 6 millo-
nes de personas ven TV en los
celulares. Los nipones usan
ISDB-T;

ma mas,
\

% Corcanos, otra nor

DMB, que también cs

epanto con Movistar L final del Festival de Vilka del Mar a teléfon
y k2 norma DVB-H. Se veda estupendo. Nokia se ha comprometico con 1 norma euro

Una empresa para Chile

Qualcomm, la empresa que
creé el estindar COMA para
teléfonos celulares, estd
interesada en invertir en una
empresa de TV mévil en
Chile."No o harfamas solos,
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Lanzan en Chile servicio con
mas de cuatro millones de
canciones para celulares

e pr ‘l,l_'u.;._l
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Cludad austriaca prohibe celulares
en buses para reduc1r ruidos molestos

la fue adoy t da ¢ i< el transporte public » Graz, la s ;Undl iudad mas grande del pais europeo.
gun el alcalde la « mll 5 que los pasajeros viajen libres de los incesantes ringtones, alertas d
15a) li" texto y conversaciones :nf-»mn::.:ivi«- . Norma se inspira en iniciativas de ir.:m 1a 'y '~..‘-:n‘at‘.:.:‘
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GPS se apodera de los celulares

Por David Basulto

n Chile tenemos una de las
mejores redes de banda ancha
moévil del mundo, Jo que ha
permitido masificar ¢l uso de
internet en nuestros celulares. Esto,
sumado a los servicios de la llamada
web 2.0, nos permite poder sublr iméa
genes, actualizar nuestros blogs o
interactuar con redes sociales desde
cualquier hugar
Pero gracias a la incorporacién del
sistema de posiclonamiento global
(GPS) en Ia mayoria de los celulares
mis recientes hoy la ubicacion si
Importa, ya que poco a poco los servi
cios web estin iny wrando la ubica
oon g a como variable para
entregamos informacidn de nuestro
entomo inmediato
£ ejemplo mis cercano es Google
Maps, que via web nos permite buscar
rutas y direcciones dentro de vanias
ciudades de Chile. En su versién para
oelulares nos nite saber exacta-
mente donde estamos ubicados v
buscar direcciones. En Chile
wciona bastante bien, y me ha servi

sin problemas.
0 &5 Streetflow

uestra restau

ites ordenados segin ia distancia a

' Se encuentran con respecto del
usuaro. La ubicacion y Ia descripcion
son  agregadas por otros usuarios
desde sus dispositivos maviles, en una
guia de restaurantes 2.0. De la o
manera, puedes agregar tu

ficacdn o subir una fo

wcia camina
no [a especiali
lodo esto desde una esquina del

de Santiago en menos de un

Pero esto no sdlo sirve para ubicar
lugares, si no también pes
Iwitter, un servicio de mensajeria
social, te permite ver en la y

otros usuarios del servic

haciendo. Pero en su version mdwil y
gracias al GPS puedes ver lo que otros
usuarios estan haciendo, pero cerca
tuyo

Esto abre nuevos horizontes en la
web social, ya que redes como
Facebook pueden empezar a cruzar
esta informacion con tu red de con
tactos e indicarte cuando estas cerca
de algn amigo o de alguien con inte
reses similares ¢ igln evento

Las posibilidades de esta tecnolo
gia son infinitas. Por ejemplo, imagina
: cudad que no conoces y
una version peolocalizada
Wikipedia te entrega informac de
los edifi historicos y otras
cones en tu entorno inmediato, la que
va cambiando a medida que camin

Dranos que ordenen las notic
segun tu ubic o alertas de traficc

entrar a alguna autopista

urbana, son algunos ejemplos de |
qQue s¢ viene gracia
rados en los celulares
nologias que ofrecen los nuevos
lares, ésta es la qQque e
potencial de influir directame
nuestro dia a dia, influenciando sobre
la manera en que nos refacion:

entomo inmediato
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tapas de puta madre
simon

—Artabin'

invitado

Créditos
wikirnaprnadrid es un proyecto de colaboracidn ertre el Futurelab del Ars Electronica y MedialabMadrid del Centro Cultural Conde Duque,
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“Goodbye privacy”,
tematica 2007 de ARS

Electronica
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. Nuevo paisaje social, urbano y cultural.

. Ubicuidad, inteligencia ambiental (pervasive
media).

. Cambios en el espacio publico.

. Transformacion de los medios.

. Nuevos mecanismos de publicidad.
. Nuevas proxemicas.

. Personalizacion.




